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En los últimos años, el Espíritu Santo ha suscitado en 
diversos países iniciativas, diferentes en estilos y ca-
rismas, pero unidas por el mismo deseo: anunciar el 

Evangelio en los distintos entornos digitales.

La misión digital, por tanto, no es una moda pasajera –fru-
to del entusiasmo de algunos influencers– sino una au-
téntica vocación, respaldada por el magisterio reciente. 

El misionero digital está llamado a habitar el “nuevo 
areópago” con credibilidad y cercanía, a ser un puente 
vivo entre la Iglesia y la sociedad contemporánea. No solo 
transmite mensajes, sino que se convierte él mismo en 
parte del anuncio, haciendo presente el rostro y la voz de 
Cristo en un entorno dominado por la rapidez, la superfi-
cialidad y la polarización. 

Solo desde una sólida formación, una vida de oración y 
un espíritu de comunión fraterna con la autoridad de la 
Iglesia, puede su testimonio generar un impacto autént-
ico y duradero.

Este libro es fruto de ese descubrimiento providencial: 
nace de la necesidad de escuchar, comprender y acom-
pañar a quienes, de manera sencilla y creativa –como 
queda reflejado en estas páginas– ya estaban haciendo 
presente a Cristo en las redes, en los algoritmos, en las 
plataformas, en los nuevos lenguajes. Su contenido reco-
ge parte del camino recorrido hasta ahora, los desafíos 
que se pueden enfrentar y las oportunidades que se van 
abriendo, sabiendo que aún queda mucho por explorar.
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PRÓLOGO 

Cuando, hace algunos años, comenzamos a hablar de misión di-
gital dentro de la Iglesia, muchos pensaban que se trataba sim-
plemente de usar las redes sociales para anunciar el evangelio. No 
imaginábamos que, al abrir esa pequeña puerta virtual, descubri-
ríamos una realidad que ya estaba viva y que el Espíritu había 
sembrado silenciosamente en todo el mundo.

Ese fue, precisamente, el gran descubrimiento inesperado del 
proceso sinodal: al abrir las puertas digitales de la Iglesia, nos en-
contramos no con un territorio vacío, sino con un ámbito habitado 
por miles de rostros, de voces, de hombres y mujeres que ya 
estaban anunciando a Cristo en el entorno digital. Personas quizás 
anónimas, laicos, sacerdotes, consagrados, jóvenes, adultos… cada 
uno con su estilo, su carisma, su historia, pero unidos por una 
misma pasión: llevar el Evangelio al corazón de la cultura digital.

La historia de la misión digital no tiene un solo comienzo, 
sino muchos. Todos ellos nacieron inspirados por el mismo viento 
que sopla donde quiere, por ese Espíritu que no se detiene ante las 
fronteras geográficas ni tecnológicas.

Lo que comenzó como un impulso de unos cuantos se trans-
formó, providencialmente, en algo comunitario e internacional. 
Entre las experiencias iniciales, durante la pandemia, nacieron 
muchas pequeñas comunidades de misioneros digitales que se re-
unían para orar, discernir y soñar con una Iglesia más presente en 
el corazón del mundo digital. Sentíamos que no estábamos solos. 
Era evidente que el Espíritu estaba reuniendo a muchos en distin-
tos lugares, con intuiciones similares, con la certeza de que Cristo 
ya camina en la red.
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El proceso sinodal vivido en la Iglesia en estos años pasados 
no fue el inicio de la misión digital en la Iglesia, sino la consta-
tación de un árbol que ya había madurado. Desde hace años, el 
Espíritu ha suscitado en diversos países iniciativas de evangeli-
zación digital, diferentes en estilo y carismas, pero unidas por 
el mismo deseo: anunciar el Evangelio también en los nuevos 
entornos digitales.

Este libro es fruto de ese descubrimiento providencial refle-
jando el pensamiento de bastantes reuniones con los líderes de 
cada continente. Nace de la necesidad de escuchar, comprender 
y acompañar a quienes, de manera sencilla y creativa, ya estaban 
haciendo presente a Cristo en las redes, en los algoritmos, en las 
plataformas, en los nuevos lenguajes. Su contenido recoge parte 
del camino recorrido hasta ahora, los desafíos que se pueden en-
frentar y las oportunidades que se van abriendo, sabiendo que aún 
queda mucho por explorar, especialmente en lo que respecta a las 
comunidades misioneras digitales de todos los continentes.

El primer encuentro virtual, que reunió a 244 evangelizadores 
digitales —laicos, sacerdotes, consagrados, provenientes de diver-
sos países— constituyó un hito significativo. Por primera vez, la 
misión evangelizadora en los entornos digitales fue reconocida 
institucionalmente, y sus protagonistas fueron invitados a par-
ticipar en un proceso de discernimiento eclesial. Dejaron de ser 
esfuerzos aislados para convertirse en un camino compartido de 
comunión.

La experiencia fue en red e internacional. Tanto en la fase de 
escucha como en la fase continental del proceso sinodal, se crea-
ron encuentros, virtuales y presenciales, que unieron voces de todo 
el mundo. Representantes del Sínodo Digital fueron invitados a 
participar en las asambleas continentales de Asia, Europa, Amé-
rica Latina y el Caribe, compartiendo con obispos y delegados 
los desafíos y oportunidades que representa la misión digital. La 
participación de los misioneros digitales en estas asambleas marcó 
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un punto de inflexión: el continente digital fue reconocido como 
un espacio pastoral legítimo que la Iglesia está llamada a habitar 
con creatividad, profundidad y esperanza.

Desde entonces comenzaron a tejerse nuevos gestos de co-
munión. Uno de ellos fue la invitación a jornadas internacionales 
de oración, que nos unieron como Iglesia global en torno a in-
tenciones comunes. Desde el Vaticano se organizaron encuentros 
de oración vía plataformas de videollamadas en fechas eclesiales 
significativas, como la Jornada Mundial de las Misiones o las Jor-
nadas de Oración por la Paz. Estas iniciativas, abiertas a todos los 
evangelizadores digitales del mundo, crearon un profundo sentido 
de unidad espiritual y de misión compartida.

La oración compartida encendió vínculos que pedían más es-
pacio y profundidad. Así nacieron encuentros presenciales en dis-
tintos países, donde pudimos mirarnos a los ojos y reconocer en el 
otro la misma pasión misionera. En América Latina se celebraron 
encuentros en Argentina, Costa Rica, México y Brasil. En este 
último, la Conferencia Episcopal convocó el Primer Encuentro 
Nacional de Misioneros Digitales en el Santuario de Aparecida, 
con una metodología sinodal y un diálogo abierto con los obispos. 
En Colombia, la Arquidiócesis de Bogotá, reunió a evangelizado-
res digitalesde toda América Latina, con una fuerte participación 
de obispos que reconocen la necesidad de conectar la pastoral ju-
venil con la pastoral digital.

También en Europa se multiplicaron las iniciativas. En Espa-
ña, la Comisión Episcopal para las Comunicaciones Sociales or-
ganizó el primer encuentro, con 60 misioneros digitales. En Italia, 
Francia, Bélgica y otros países comenzaron a surgir espacios de 
formación, diálogo y encuentro.

Esta serie de encuentros locales allanó el camino hacia un mo-
mento clave de comunión internacional: el Festival de influencers 
católicos celebrado durante la Jornada Mundial de la Juventud de 
Lisboa 2023. Por primera vez se reunieron presencialmente 577 
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evangelizadores digitales de 67 países. El sentimiento compartido 
fue el de pertenecer a una misma misión con muchos rostros.

Ese encuentro en Lisboa dejó no solo rostros y nombres, sino 
también una conciencia renovada: era tiempo de dar un paso más. 
La necesidad de formación, coordinación y acompañamiento co-
menzó entonces a concretarse en distintas regiones del mundo.

Una de las preguntas centrales durante el proceso sinodal fue: 
“¿Qué llamados a la acción pueden compartirse con otras Igle-
sias locales del mundo?”. El Documento Final de la XVI Asamblea 
General Ordinaria del Sínodo de los Obispos recoge con fuerza esta 
preocupación:

“Las Iglesias locales deben alentar, sostener y acompañar a quienes se 
dedican a la misión en el entorno digital. Las comunidades y grupos de 
vida apostólica, en particular los jóvenes, también están llamados a re-
flexionar sobre cómo crear vínculos de pertenencia, promover el encuen-
tro y el diálogo, ofrecer formación entre pares y desarrollar una forma 
sinodal de ser Iglesia” Documento final (n. 113).

Este reconocimiento no es solo una validación institucional, sino 
también una confirmación de que lo que el Espíritu ha suscitado 
merece ser custodiado, coordinado y promovido.

Hoy, podemos decir con esperanza que Cristo ya camina en 
la red. La cultura digital no es un territorio ajeno o puramente 
técnico: es un ambiente humano, un espacio de búsqueda, de en-
cuentro, de soledad y de comunidad, donde resuenan los grandes 
interrogantes del corazón. Allí, en medio de algoritmos, tenden-
cias y pantallas, también está presente el Resucitado, que sigue 
diciendo a cada persona: “Ven y sígueme”.

Las semillas del Evangelio ya están sembradas en el algoritmo. 
Las vemos en esos pequeños gestos cotidianos de los misioneros digi-
tales: en un mensaje que consuela, en un video que provoca reflexión, 
en una imagen que despierta esperanza, en un testimonio que inter-
pela. No se trata solo de técnicas o herramientas para ser utilizadas, 
sino de vida, de cultura, de misión. Anunciar a Cristo en la red es asu-
mir la complejidad de este ambiente digital, sus luces y sombras, sus 
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posibilidades y sus límites, con la certeza de que el Evangelio sigue 
teniendo poder transformador en todo tiempo y lugar.

Este libro busca recoger unas primeras páginas de una histo-
ria mucho más grande. Nace del discernimiento, de los sueños, de 
las experiencias y los desafíos que hemos compartido a lo largo 
de incontables encuentros virtuales y presenciales, sabiendo que 
aún falta completar el panorama de las comunidades misioneras 
digitales en todos los rincones del mundo. Es una obra inacabada, 
abierta, como lo es siempre el camino del Evangelio en la historia.

Los misioneros digitales son testigos de la esperanza en el 
nuevo contexto digital. A través de ellos, hemos descubierto que 
ser Iglesia en salida implica también habitar la red. Ellos son tes-
tigos en la red, pero profundamente arraigados en la vida y la mi-
sión de la Iglesia. Llevan dentro un fuego que no se puede apagar, 
sino que debe ser acompañado, direccionado y potenciado.

La misión digital es una vocación compartida que atraviesa 
fronteras y culturas, y que impulsa a imaginar una Iglesia más cer-
cana, más valiente y más presente en el corazón de la humanidad 
en la digitalidad. El camino apenas comienza y requiere compro-
miso, coraje y creatividad.

Este libro busca ser una invitación a seguir caminando juntos, 
a reconocer la riqueza de los misioneros digitales de cada conti-
nente y a impulsar una aplicada sinodalidad en la cultura digital. 
Porque evangelizar hoy es también habitar la red con autentici-
dad, con alegría, con la certeza de que Cristo ya camina entre los 
algoritmos, las pantallas y los corazones conectados.

Que esta obra nos anime a descubrir, acompañar y fortalecer 
esa misión compartida que, silenciosamente, ya supera las fronte-
ras y hace del mundo digital un verdadero espacio de comunión, 
encuentro y anuncio de la esperanza.

 Mons. Lucio Adrián Ruiz
Secretario del Dicasterio para la Comunicación
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INTRODUCCIÓN

En el contexto actual, la cultura digital brota como un nuevo 
espacio vital que desafía las estructuras tradicionales de comuni-
cación y plantea desafíos significativos para todas las organiza-
ciones sociales. Según estudios de las Naciones Unidas, un 75% 
de la población mundial tiene un dispositivo celular, un dato 
relevante para medir la incidencia en la vida diaria del teléfono 
móvil con acceso a Internet. Este hecho es de suma importancia 
para las instituciones de dimensión relacional, como es el caso 
de la Iglesia Católica.

La relevancia del tema se manifiesta en distintos niveles. Aca-
démicamente, abordar el fenómeno de la cultura digital permi-
te explorar críticamente cómo las tecnologías emergentes están 
reconfigurando la antropología contemporánea, modificando las 
percepciones del tiempo, el espacio y la interacción social. Actual-
mente, esta metamorfosis digital tiene implicaciones profundas 
para la convivencia comunitaria, la construcción de identidad y la 
gestión del conocimiento.

Desde un punto de vista eclesial, este asunto adquiere una rele-
vancia vital porque apela directamente a la esencia misma de la mi-
sión evangelizadora de la Iglesia, cuyo objetivo fundamental es co-
municar eficazmente el mensaje de Cristo en cada época y cultura. 
Por ello, se hace indispensable entender cómo esta nueva realidad 
digital afecta a la transmisión de la fe, el acompañamiento pastoral 
y la construcción de comunidades creyentes en el siglo XXI.

Ante este nuevo paradigma, el problema específico que abor-
da esta investigación radica en la necesidad urgente de integrar 
plenamente una estrategia digital en la misión evangelizadora de 
la Iglesia, logrando lo que el Papa Francisco ha denominado una 
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verdadera “Iglesia en salida”. Este desafío implica no solo utilizar 
las herramientas digitales disponibles para la evangelización, sino 
también comprender profundamente el entorno digital como un 
nuevo areópago en el que el mensaje evangélico pueda ser procla-
mado con autenticidad y eficacia. 

La importancia de investigar este problema reside en que la 
Iglesia se encuentra ante una evolución cultural acelerada, en el 
cual la digitalización no sólo ofrece nuevas oportunidades de in-
teracción, sino que también presenta serios riesgos de descom-
posición, despersonalización y relativización del mensaje cristia-
no. Esta investigación se justifica ampliamente en este contexto 
actual, especialmente considerando las conclusiones del reciente 
Sínodo de la Sinodalidad (2023-2024). Y ¿qué es? es un proceso 
convocado por el papa Francisco para renovar la Iglesia a través de 
la escucha, el discernimiento y la participación de todo el Pueblo 
de Dios. Busca una Iglesia más fraterna, participativa y misionera, 
guiada por el Espíritu Santo.

Este sínodo destacó la urgencia de reconocer el entorno di-
gital no como una simple herramienta, sino como una verdadera 
cultura con lenguajes, dinámicas y valores propios que deben ser 
comprendidos para ser instrumentos eficaces de evangelización. 
La aproximación propuesta busca contribuir significativamente al 
ámbito pastoral al ofrecer claves prácticas concretas para la evan-
gelización digital, facilitando la formación y acompañamiento 
integral de los llamados “misioneros digitales” y potenciando el 
testimonio cristiano en las redes sociales. 

Esta especificación de misioneros digitales no pretende in-
cluir exhaustivamente toda la complejidad que implica el concep-
to antropológico de cultura, ni tampoco busca ofrecer una defi-
nición académica precisa. Del mismo modo, al utilizar términos 
como contexto digital, espacio digital, ámbito digital, mundo o 
continente digitales, se pretende únicamente hacer uso de sinó-
nimos que faciliten una lectura más dinámica y fluida del texto. 
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Estas expresiones no tienen intención alguna de establecer distin-
ciones conceptuales particulares, ni de profundizar en diferencias 
semánticas específicas. 

Es importante señalar que numerosos estudios previos han 
abordado aspectos generales del contexto digital, desde reflexiones 
teológicas sobre la evangelización en internet, hasta análisis más 
técnicos sobre la creación de contenidos religiosos para redes so-
ciales. Este libro, que nació como una investigación para una tesis 
de máster, dialoga específicamente con investigaciones recientes so-
bre la cultura digital como un fenómeno antropológico integral, tal 
como señaló el Papa Francisco en documentos pontificios recientes. 
La novedad de este documento radica en que toma como referencia 
principal las conclusiones y recomendaciones prácticas derivadas 
directamente del reciente Magisterio de la Iglesia, buscando no solo 
proponer un marco teórico sino también ofrecer estrategias concre-
tas para la pastoral diocesana del presente inmediato.

El objetivo general de esta indagación es ahondar en el co-
nocimiento del servicio pastoral que pueden ofrecer los misione-
ros digitales, tomando como referencia principal el contexto y las 
conclusiones del Sínodo, para así proponer una estrategia pastoral 
integral que permita la efectiva realización del primer anuncio en 
el contexto digital. De este objetivo general derivan varios objeti-
vos específicos que guían el desarrollo del estudio:

•	 Analizar las principales oportunidades y desafíos del en-
torno digital desde una perspectiva evangelizadora, iden-
tificando tanto los potenciales beneficios como los riesgos 
característicos del uso de tecnologías digitales para la mi-
sión pastoral.

•	 Identificar caminos realistas para la creación de contenido 
audiovisual evangelizador que permitan una comunica-
ción efectiva del kerigma cristiano, dirigido especialmente 
a públicos jóvenes y digitales.
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•	 Determinar principios prácticos para el acompañamiento 
espiritual y pastoral de los misioneros digitales, abordan-
do de manera particular los desafíos que implica la sobre-
exposición mediática y la presencia pública constante en 
las plataformas digitales.

A partir de estos objetivos se formula una pregunta central 
que orienta todo este libro: ¿De qué manera la misión digital pue-
de integrarse plenamente en la responsabilidad evangelizadora 
de la Iglesia, asegurando al mismo tiempo que esta mantenga su 
identidad y autenticidad en el nuevo contexto cultural emergente? 
Como hipótesis inicial, se plantea que una integración adecuada, 
consciente y estratégica de la misión digital, basada en los crite-
rios claros derivados de las orientaciones recientes del Magisterio, 
potenciará significativamente la difusión impactante del mensaje 
de Cristo, contribuyendo a consolidar una auténtica “Iglesia en 
salida”, capaz de responder pastoralmente a las necesidades del 
mundo contemporáneo.

La estructura de esta publicación se organiza en cuatro sec-
ciones claramente definidas, cada una diseñada para abordar de 
manera gradual y coherente los aspectos clave del apasionante de-
safío de la evangelización en el entorno digital.

En el capítulo I, titulado Misioneros digitales: Testigos en la red, 
se presenta a los testigos de esta misión y se responde a la gran 
pregunta: ¿quiénes son, en realidad, los misioneros digitales y por 
qué es tan urgente este apostolado? Aquí se analiza su perfil, su 
identidad, los elementos que los distinguen de los influencers tra-
dicionales, así como los aspectos prácticos de su formación, acom-
pañamiento pastoral y su imprescindible vínculo con el obispo 
local y con la comunidad eclesial.

El capítulo II, Primer anuncio: El nuevo areópago, profundiza 
en el corazón de esta misión: el primer anuncio. Se explica qué es, 
por qué es hoy más urgente que nunca y cómo puede proclamar-
se el kerigma cristiano de manera auténtica, creativa y fiel en las 
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plataformas digitales. Además, se ofrecen estrategias y ejemplos 
concretos para que este anuncio no se diluya, sino que conserve 
toda su fuerza transformadora, incluso en los nuevos lenguajes y 
formatos propios del mundo digital.

El capítulo III, Qué dice la Iglesia: Evangelizar la cultura digital, 
sitúa al lector en el contexto actual: ¿qué es este nuevo escenario 
digital?, ¿dónde se manifiesta hoy como espacio real de encuentro, 
diálogo y evangelización? No se trata solo de un territorio técnico 
o de herramientas de comunicación, sino de una verdadera cultura 
digital, un ambiente humano donde se configuran identidades, se 
forjan relaciones y se busca sentido. En este apartado se analiza 
cómo la Iglesia está llamada a habitar este nuevo areópago con 
creatividad, responsabilidad y fidelidad a su misión.

El capítulo IV, Experiencias: Acompañamiento que inspira, se 
recogen testimonios de casi todos los continentes, y algunos pro-
cesos concretos que muestran cómo la misión digital ya es una 
realidad en diferentes contextos eclesiales. Aquí se describen ini-
ciativas, casos representativos y caminos de formación que han 
permitido consolidar equipos de misioneros digitales. Se subraya 
especialmente la importancia del acompañamiento, tanto espiri-
tual como técnico, para garantizar que su testimonio en el entorno 
digital sea coherente, creíble y plenamente integrado en la misión 
evangelizadora de la Iglesia.

Finalmente, la conclusión ofrece una síntesis de los hallazgos 
más relevantes, así como recomendaciones prácticas para fortale-
cer una pastoral digital que sea efectiva, integral y auténticamente 
sinodal. Más allá de un análisis teórico, este libro nace también de 
mi propia experiencia como comunicador institucional y misio-
nero digital al servicio de la Iglesia. Desde esa doble perspectiva, 
he podido constatar los desafíos, las oportunidades y las tensiones 
que emergen al llevar el evangelio a los nuevos espacios digitales, 
con la convicción de que este camino, aunque complejo, es indis-
pensable y profundamente esperanzador.
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Más allá de los datos o el análisis, esta reflexión se nutre de 
la experiencia concreta, del diálogo con otros evangelizadores y 
de la certeza de que la misión digital no es un complemento, sino 
una extensión real y necesaria de la acción pastoral de la Iglesia. 
Por eso, lo aquí expuesto no pretende ser sólo un estudio, sino una 
invitación a discernir, con realismo y esperanza, cómo ser testigos 
creíbles y creativos de Cristo en la cultura digital.




